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PRIJEDLOG PROGRAMA RADA T7 PRIMOSTEN ZA 2017, GODINU UZ
FINANCIJSKI PLAN PRIHODA I RASHODA

UVOD
TURIZAM~GLOBALIZACIJA« KRIZA

Jo§ osjedamo posljedice globalne ekonomske krize. Kad smo mislili da
tome dolazi kraj, na vrata nam Je pokucala IZBJEGLICKA KRIZA.
Neminovno da se sve to reflektira na depresiju drZava, koja se manifestira
nesigurno$éu gradana i bojazan za sutraSnjicu.

Bez obzira na financije i strah, ljudima je ostala navika j potreba za
putovanjima.Mnoge drZave u nasem okruZenju davale su svojim gradanima
savjete- ako bas morate putovati, putujte blizu- brzo j sigurno.

U takvom ozracju dogodile su se uspjesne sezone 2014., 2015..te ova 2016.
godina.

Hrvatska ima dobry turisti¢ku Sansu, jer je sad vrijeme Stvaranja navika
putovanja za Hrvatskuy iz naseg okruzenja

Primosten $to se tige smjeStajnih kapaciteta u hotelima, kampovima u vrio
je nepovoljnoj situaciji (nije izgradeneno nigta novo).

Jedino u privatnom smjestaju imamo sve vige i vide lezaja.Ali u to] masi ima

Informacijska tehnologija bitan Jje ¢imbenik odredivanja putovanja.Putovanja
Postaju sve brza i putnici Imaju potpunu kontroly od polaska na put, pa do
odredista.

Putem interneta veoma brzo se moze doznati o svakoj destinaciji.

Sve se vise mjenjaju trendovi u turizmu. Na prvom mjestu je sigurnost, blizina
te sadrzaji.

Vi8e nije vazno samo sunce i more. TraZe se razli¢itosti : boravak u prirodi,
Setnja, rekreacija, blizina nacionalnih parkova i parkova prirode. Dobre



biciklisticke staze, putevi, avanturizam, uz sve sofisticiraniju opremu uz
maksimalnu sigurnost, blizina pecina, jama, planina.

Zdrastveni turizam vrlo Je vazan populaciji treée Zivotne dobi.Posjet kulturnim
dobrima vazan je za destinaciju.

Primosten je dosad vazio kao mirna obiteljska destinacija, ali novi trendovi
zahtjevaju da budemo pozeljni Sirem krugu posjetitelja. Osim mora, sunca i
prekrasnih plaza imamo Primostensko zalede koje bi nagim gostima moglo
pruZiti razne doZivljaje ( Setnja, penjanje, biciklizam, avanturizam, spomenicka
bastina) samo trebamo svi zajedno poraditi na tim sadrzajima.

PROGRAM RADA TE F INANCIRANJE PLANA POLAZI OD

I. Daljnje promicanje i afirmacija turizma kao nase osnovne gospodarske
grane

2. Analiza ostvarenih rezultata u 2016. godini.

Stanje na emitivnim tr¥i§tima i procjena za 23017

4. Stanje i struktura raspoloZivih smyjestajnih kapaciteta.

(2

TEMELJNA STRATEGIJA PRIMOSTENSKOG TURIZMA

- Obnova, zastita i bolje vrednovanje nasih turistickih potencijala.

- IznalaZenje moguénosti te pozicioniranje Primostena na turistickoj karti

Hrvatske i Svijeta

- Zadrzati ste¢enu poziciju, te napredovati,

- Turisticka kvaliteta mora biti u suglasju sa odrZivim razvojem po kriterijama
danasnjih potreba.

- Podizanje kvalitete proizvoda ,, Vrijednost za novac*

- JaCanje aktivnosti u borbi za svakog gosta.

- Od svakog gosta u¢initi promotora destinacije (zadovoljan gost).

CILJEVI TURISTICKE POLITIKE TZ PRIMOSTEN U 2017 GODINI

Zadrzati turistiki promet na razini 2016. godine, te nastojati podizati za
barem 2% u dolascima i 2% u nocenjima.
Zelimo povecati turisticki promet u pred i posezoni.
Poticati E- marketing u turistikoj promociji.



Potpora i nastavak svih akcija i aktivnosti oko Stvaranja Primostena kao
jedinstvenog turisti¢kog proizvoda Evropskih vrijednosti.

TABLICA PO OBJEKTIMA | USPOREDBA SA 2015 . GODINOM
(Rezultati za razdoblje I -XI mjeseca 2016. godine )

112055 | 113484 101,3 114000

420661 | 387654 450000
58020 | 79012 136,9 90000

W 706074 | 699666 99,13

U tablici su ove godine prikazana i nocenja od vikendaga- pausalaca.

Pausalci- vikendas; Ostvare znatan broj nocenja,precizno se ne moze definirati.
Imamo uvy godinu u e- visitor razli¢iti unos pausalaca.Do 15 .7.2016.,imali sy
mogucnost pladanja- godisnjeg paugala po osobi godignje, a zatim PO ostvarenom
nocenju. Pausalci sy ostajali duzi period, a pladali manje dana.




Stanovnici Opéine Primogten imali su moguénost prijave do 15 gostiju.Nemaju
rijeSenje i ne placaju nista.

SMJIESTAJNI KAPACITETI PO VIDOVIMA
NA PROSTORU OPCINE PRIMOSTEN

Na nasu veliku Zalost Jo8 je uvijek izvan funkcije 1000 hotelskih lezaja .

PRIHODI
I.BORAVISNA PRISTOJBA 2.100,000,00
2.CLANARINA 250.000,00

3.PRIHODI OD REFUNDACIJA 27.000,00
4.PRIHODI OD KAMATA 5.000,00
-5.0STALO 6.500,00

UKUPNI PRIHODI 2.38 8.500,00



ADMINISTRATIVNI RASHODI- SVEUKUPNO
650.000,00

Kroz administrativne rashode protezu se svi izdaci za stalno zaposlene, kao i za
sezonske djelatnike u turisti¢kom info. centru,kao i troskovi za vodenje
evidencije za potrebe statistike,policije,za potrebe analiza i obrade podataka koji
sluze za komparativne potrebe i planiranje destinacije po vidovima smjestaja.

U rashode po navedenoj osnovi ulaze i izdaci z energiju, ¢iscéenje, materijali
(papir,tinta za pisace),posta i dr,

TroSkovi su znatno povecani jer smo u jednom periodu imali dva direktora i

dvije direktorske place.
Tu je iskazana i Otpremnina za direktora koji je otiSao u mirovinu.

DIZAJN VRIJEDNOSTI
820.000,00

Turisticka zajednica opc¢ine Primostenu radit ée ng dizajniranju i unaprijedenju
proizvoda kroz sljedeée aktivnosti,

1.Kroz projekte Zupanij ske turisti¢ke zajednice (biciklisti¢ke staze, oznacavanje
istih, broSure, Web Stranicu).

2.LIKE HOME- dodjelu tablica ,broSura, WEB-a.
3.Kroz kulturno ljeto zabavne programe.Nastojat ¢e mo udovoljiti gostima na

4.Zajednica ée poticati i pomagati organizacije i pojedince, koji pridonose
obogacenju kulturne i sprtske ponude.

- zimski i ljetni karneva]

- biciklijada

- fazolijada

- klencavica

Ostavljamo prostor i za Sve ostale manifestacije i ideje na izgradnji i davanju

dizajnirane slike PrimoStena.
Turisticka zajednica Primogten aktivno ¢e sudjelovati u ekolosko edukativnim
akcijama ¢iji sy ciljevi ouvanju zdrave Zivotne sredine.éistoéa-uklanjanje
divljih deponija kako na kopnu tako i u moru.

Stvarati klimu dobrodogl; e- ljubaznosti i informiranosti. Podizati kvalitetu
usluge i svijest o znacaju ljudskog faktora u turizmuy.



